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Este guia existe para garantir que a marca GBMX seja aplicada de forma coerente,

consistente e intencional em todos os seus pontos de contato.

Mais do que regras visuais, ele traduz o jeito da GBMX se apresentar, se expressar e

ser reconhecida, refletindo a força do movimento que construímos todos os dias.

Cuidar da marca é uma responsabilidade compartilhada. Cada uso correto fortalece a

identidade da GBMX, protege seu valor e contribui para uma percepção sólida, dentro

e fora da empresa.

Assim como em qualquer processo essencial do negócio, seguir este guia é uma

forma de cuidar do que é importante. Porque a marca não se constrói apenas no

discurso, mas nas escolhas e atitudes de cada pessoa que faz parte da GBMX.

É importante para a GBMX ter uma marca consolidada, garantindo consistência visual

e alinhamento às diretrizes corporativas. Uma marca é mais do que apenas um

logotipo, e a GBMX trabalha para:

Ser uma marca forte e globalmente reconhecida.

Respeitar e manter o valor da marca nas comunidades que atende.

Unificar a mensagem da empresa, refletindo os valores essenciais.

Fortalecer o Modelo de Negócios Integrado.

Manter o reconhecimento da marca no setor e ampliar para outros segmentos.

Consolidar uma estratégia de marca para o crescimento futuro.

Missão da 

Marca
Um guia para 

cuidarmos

do que é 

importante



Logotipo

O logotipo GBMX é um “Lettermark” composto

apenas pelas letras iniciais de Greenbrier Maxion e

pelos descritivos “GREENBRIER MAXION e AN

AMSTED RAIL GLOBAL PARTNER“ em escala de

tons de preto. Juntos, eles formam o logotipo

GBMX.
.



LOGOTIPO



LOGOTIPO E VARIAÇÕES



Paleta 

cromática

Nossas cores traduzem solidez, proximidade e inovação.



70% 40% 20%

PMS 348 C

CMYK 96 / 2 / 100 / 12
RGB 0 / 143 / 76
HTML 008F4C

70% 40% 20%

COOL GRAY 1 C

CMYK 5 / 3 / 5 / 11
RGB 214 / 214 / 210
HTML D6D6D2

70% 40% 20%

BLACK C

CMYK 0 / 0 / 0 / 100
RGB 30 / 30 / 30
HTML 1E1E1E

Cores institucionais

Composta por três tons: 

Pantone PMS 348 C, 

Pantone Black C e Pantone

Cool Gray 1 C.

Eles são a marca registrada 

da The Greenbrier

Companies, sócia majoritária, 

e simbolizam toda a 

estabilidade, tradição e 

confiabilidade da empresa ao 

longo de mais de oito 

décadas.



70% 40% 20%

PMS 375 C

CMYK 46 / 0 / 90 / 0
RGB 69 / 200 / 51
HTML A9C833

70% 40% 20%

PMS 295 C

CMYK 100 / 69 / 8 / 54
RGB 31 / 58 / 96
HTML 1F3A60

PMS 299 C

CMYK 86 / 8 / 0 / 0
RGB 0 / 169 / 220
HTML 00A0DC

ORANGE

CMYK 0 / 56 / 94 / 0
RGB 255 / 135 / 0
HTML ff8700

YELLOW

CMYK 0 / 15 / 93 / 0
RGB 255 / 214 / 0
HTML ffd600

PINK

CMYK 0 / 70 / 18 / 0
RGB 237 / 109 / 147

HTML ed6d92

Cores secundárias

As cores da paleta secundária 

só devem ser usadas 

pontualmente nas peças. Elas 

têm a função de transmitir 

seriedade e futuro para o layout.

Cores especiais

Esta paleta foi elaborada para a 

comunicação interna e as datas 

especiais, como Outubro Rosa 

ou Novembro Azul. As 

tonalidades escolhidas 

harmonizam com as cores 

institucionais. Os tons não 

podem passar de 10% de uso 

total da paleta no material.



Gradiente

Observe sempre a diretriz de 

proporção de uso para que o 

conjunto das peças fique 

harmônico.

VERDE 

ESCURO

CMYK 96 / 2 / 100 / 
60
RGB 0 / 83 / 32

PMS 348 C PMS 375 C

CMYK 96 / 2 / 100 / 12 CMYK 46 / 0 / 90 / 0

RGB 0 / 143 / 76 RGB 1 69 / 200 / 51

PMS 295 C

CMYK 100 / 69 / 8 / 54
RGB 31 / 58 / 96

PMS 375 C

CMYK 
RGB 1

46 / 0 / 90 / 0
69 / 200 / 51

PMS 348 C

CMYK 96 / 2 / 100 / 12
RGB 0 / 143 / 76



Proporção das cores

Observe a diretriz de proporção de 

uso das cores para garantir que

o conjunto das peças não fique 

limitado aos tons primários ou 

exageradamente colorido.

Utilize a demonstração ao lado para 

manter a consistência da marca.



Tipografia

A EXO e a Helvética são a identidade tipográfica padrão para todas

as comunicações da GBMX devido ao seu design, legibilidade e

gama de pesos dos tipos.



Família tipográfica padrão

Utiliza-se a Exo para títulos e subtítulos, 

enquanto a Helvetica fica restrita ao corpo 

de texto, legendas e tabelas.

A família de tipografia EXO oferece uma 

gama de 18 pesos: Thin, Extra Light, Light, 

Medium, Italic, Bold, Black e Extra Black.

A família de tipografia Helvetica oferece 

uma gama de 45 pesos: Thin, Ultra Light, 

Light, Medium, Condensed, Bold, Black, 

Heavy, Italic, Black Extended e suas 

variações.

Fontes alternativas:

A Arial pode ser usada como a fonte 

secundária quando a EXO ou a Helvetica

Neue LT Std não estiverem disponíveis.

Ordem de prioridade:
EXO, Helvetica Neue LT Std e Arial.



Elementos 

gráficos
A reinterpretação do grafismo clássico da GBMX utiliza linhas e

formas para representar o logo e a força da marca. Esse estilo

agrega leveza, força, dinamismo e modernidade às peças,

intensificando o impacto visual.

Além disso, o elemento de apoio derivado da “seta”, criada

pela letra X, pode ser aplicado tanto em sua versão positiva

quanto negativa. Esse detalhe adiciona movimento ao design e

direciona os olhares para o futuro de inovação que a empresa

deseja transmitir.



Em movimento 

sempre



Grafismo primário
Deve ser usado para auxiliar 

os elementos da linguagem 

visual da GBMX. Pode ser 

sólido, gradativo ou linear.

Background
Deve ser usado como 

suporte para auxiliar os 

elementos da linguagem 

visual da GBMX.

Grafismo secundário 
Deve ser usado como base 

para compor layouts, 

gerando destaque.



Grafismo 

primário

Grafismo 

secundário

Background



Grafismo secundário

O grafismo secundário pode 

se movimentar para apoiar ou 

evidenciar qualquer elemento 

gráfico, redação ou logo.

Ele pode girar tanto para o lado 

esquerdo quanto para o direito.



Slogan
Impulso para a ação

Um chamado direto, que reforça a cultura de 

dinamismo da GBMX, incentivando todos a fazerem 

parte deste movimento de transportar riquezas por 

meio de produtos, processos e pessoas.
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